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Posez vos questions...

#ForumABM




POURQUOI
LABM ?
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Inbound
Marketing

Attirer des visiteurs sur
votre site web et les
inciter a remplir des

formulaires

Entretenir et déveloper
la relation avec des
e-mails automatiques

Recenser les
entreprises
ciblées

Account-Based
Marketing
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Inbound
Marketing

Attirer des visiteurs sur
votre site web et les
inciter a remplir des

formulaires

Entretenir et déveloper
la relation avec des
e-mails automatiques

Recenser les
entreprises
ciblées

Account-Based
Marketing

Recenser les
entreprises
ciblées

Les engager avec une
campagne
personnalisée

Construire une relation
durable menant a des
nouvelles opportunités













LES DEFIS




DEFI #1
Bien choisir
les comptes



DEFI #1

Bien choisir les comptes

Hervé PAOLINI

CEO

ABM @DKESTDA

ACCO BAGED MARKETING AGENCY
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Invariablement

LES COMMERCIAUX
SONT INQUIETS
VOIRE DEMOTIVES

LES COMMERCIAUX A CONTRARIO,
VEUT CHOISIR LES SELECTIONNENT LENTREPRISE EN
COMPTES EN AMONT TROP DE COMPTES RETIENT TROP PEU

LE MANAGEMENT




Quels objectifs poursuit-on ?

DREAM ACCOUNTS

PENETRATION D'UNE LISTE
DE COMPTES A TRES FORT
POTENTIEL

LOOK ALIKE

CONQUETE D'UN CLUSTER
DE COMPTES SEMBLABLES
AUX COMPTES
STRATEGIQUES EXISTANTS

STRATEGIE
ABM

GREEN FIELD

ATTAQUE D'UNE NOUVELLE
REGION, D'UNE NOUVELLE
VERTICALE

DEEPENING

TRAVAIL EN PROFONDEUR
D’UNE LISTE DE CLIENTS
STRATEGIQUES EXISTANTS
(UPSELL / CROSSSELL)
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TIER 1

Comptes
stratégiques listés

TIER 2

Comptes listés

pertinents (mais
non priorisés) ABM personnalisé TIER 3
Réserve de comptes
| ciblés dans les
secteurs prioritaires

ABM programmatique
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solution 1: travailler en atelier
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solution 2 : apprendre a renoncer




#ForumABM

accepter de demarrer petit

g
" 4
'
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solution 3 : adapter les pay-plans des sales




DEFI #2
Ameliorer
la couverture



Améliorer la couverture
des comptes ciblés

W./'\ﬂomination

Benoit Marcellin

Nomination
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Invariablement

UN MANQUE DE DES CONTACTS... ET QUI S'OCCUPE DE
SOUVENT SONT MAL CONTACT CRIANT MAIS PAS LA. MISE A JOUR, au
CONNUS DANS LES CRM DECISIONNAIRES fait...

DES COMPTES




Solution 1: travailler (encore) vos listes de comptes

Suite au défi N°1, la DG, le marketing et le commerce se sont mis

d’accord.

On obtient ainsi une liste de nom d’entreprises... par exemple

‘Bouygues”

Job is done !

Sauf qu’en fait... vous voulez
vraiment inclure Au féminin
dans votre programme ? avec
la méme approche que
Bouygues Construction ?

=

Groupe
TF1

Groupe Bouygues

C2S Bouygues

e

Bouygues

Au féminin

Et
14 autres

Télécom

s

Groupe Bouygues Bouygues
Colas Immobilier Construction

Colas Région -
(x10) Valorissimo
Et
6 autres

Et
35 autres

Et
23 autres




Solution 2 : identifier les contacts manquants

Déterminez votre cercle de
décisions

> Quelles sont les fonctions a
activer ? Le DAF ou le directeur
de l'audit

> Quel est le niveau de
responsabilité ? Directeur,
C-Level, Membre du Codir ?
(d condition d'avoir le bon
discours)

Et lancez une opération de
qualification




Solution 3: faite de la mise a jour un levier de business

Connaissez-vous le taux de mobilité
des cadres et cadres supérieur ?

A vous de faire de cette

o dynamique un trigger clé pour
o votre programme ABM !
Exemple : arrivée d’'un nouveau décideur

?m Il travaillait avec votre concurrent
<

/
/

. . . Tient, une 3 ,/
Dit autrement, si vous ciblez 2 000 DRSS L e Nouveau décideur =

personnes clés dans votre programme - possibles  \ DSV RISIEts

d’ABM, plus de 440 vont changer cette - \ -
année - %m Vous le connaissez déja...

turn over des cadres expérimentés en France, moitié en interne
(promotion, changement de poste) moitié en externe




DEFI #3
Le casse-tete
des contenus

et l'engagement



DEFI #3

Le casse-téete

des contenus et lI'engagement

Matthieu
Fischer

Aressy

\

- \; x"

Qg
Yann

Gourvennec

Visionary Marketing
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Invariablement

PAS ASSEZ DE
PAS DE CONTENUS PAS DE CONTENUS CONTENUS POUR UN

DES CONTENUS TROP E
DANS LES SPECIFIQUES PAR \

PRODUCT CENTRIC VERTICALES s PROGRAMME D'UN
CONCERNEES AN
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1- Echelonner I'effort

Contenu produit
en association
avec la cible

Use Case #3
Un contenu

adressé a une
entreprise

Use Case #2 ¥ Un contenu adressé

a une verticale

Use Case #1
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2- Soigner d'abord la “porte d’entree”

“Ordre” de personnalisation

. Témoignages, invités, chiffres
Vignette post, Couverture, . . S « ”
" - . clés, focus techniques/juridiques, Le “fond
banniére web, etc. jingle, titre, etc. otc

En évitant de décevoir son audience par un
& trop fort décalage entre une promesse de

personnalisation et la réalité du contenu
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Use Case #1 Acatel-Lucent ()

Alcatel-Lucent Enterprise L ° Alcatel-Lucent Enterprise
. 4 bonnés st 13 nés

4 sem

Partagez vos fichiers en un clin d'oeil ! On fait plus en travaillant ensemble!
Avec Alcatel-Lucent Rainbow™, il vous suffit de faire un drag&drop pour Encore plus de services supplémentaires (la sauvegarde des données ou la
transférer vos photos ou vos fichiers. Méme les plus volumineux ! synchronisation des carnets d'adresses) en souscrivant a Alcatel-Lucent

Pe rso n na I isati o n “Ve rti Ca I eS" https://Inkd.in/gAdpCW4 Rainbow™ en méme temps que vos collegues https://Inkd.in/g8ZVdKX
des posts dans le cadre de L'APP RAINBOW™ AMELIORE
EAPPRAINBCNY * SIFTIMISE LES L'EFFICACITE ET LA SECURITE DE

campagnes sectorielles PRREELIAG BE SRt LATIE VOTRE PERSONNEL ADMINISTRATIF
D'INFORMATIONS FIABLES sy

#RAINBOW-HEALTHCARE
#RAINBOW-HEALTHCARE

ECEEITD CEEETD
Exemple : Santé

L"APP Alcatel-Lucent Rainbow™ OPTIMISE LES PARCOURS DE SOINS A L'APP Alcatel-Lucent Rainbow™ AMELIORE L'EFFICACITE ET LA
L'AIDE ... SECURITE DE ...

openrainbow.com openrainbow.com

° Alcatel-Lucent Enterprise Alcatel-Lucent Enterprise L
P bonnés s 13 bonnés

4

Votre équipe IT n'est pas disponible ? Pas de probléeme ! Inutile d'avoir 8 bras pour faire 2 choses en méme temps.
Avec Alcatel-Lucent Rainbow™, cor ez instantanément avec I'ensemble Avec Alcatel-Lucent Rainbow™, partagez vos documents et votre écran d'un
de votre équipe et sur n'importe quel device. https://Inkd.in/gA4pCW4 simple clic en plein call ! https://Inkd.in/gNsQcWK

RAINBOW™ SIMPLIFIE LA RAINBOW™ PERMET AUX PERSONNES

COLLABORATION ENTRE QUI GERENT DES URGENCES MEDICALES

LES EQUIPES MEDICALES DE REPONDRE RAPIDEMENT
#RAINBOW-HEALTHCARE #RAINBOW-HEALTHCARE

Alcatel-Lucent Rainbow™ SIMPLIFIE LA COLLABORATION ENTRE LES Alcatel-Lucent Rainbow™ PERMET AUX PERSONNES QUI GERENT DES
EQUIPES M... URGENCES M...

openrainbow.com openrainbow.com
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Use Case #1 Acatel-Lucent ()

Alcatel-Lucent Enterprise

. Alcate ‘:L,u‘cim Enterprise

°

Alcatel-Lucent Enterprise
: Alcatel-Lucent Enterprise

a e

Partagez vos fichiers en un clin el ! . Onfat plus en ravalant ensembet ) oite Gatipa i et pas cispofie ? Fis e proiicmal .
Avec Alcatel-Lucent Rainbow™, il vous sufft de faire un dragedrop pour Encore plus de services supplémentaires (1a sauvegarde des données ou la it i v if B bras pou faire 7 choses an méme tamps
transférer vos photos ou vos fichiers. Méme les plus volumineux | synchronisation des camets d ) en souscrivant a Alcatel-Lucent e et urn ' tps{ Ankd bk Apoiin Avec Alcatel-Lucent Rainbow™, partagez vos documents et votre écran d'un
hittps:/finkd.in/gAdpCWa Rainbow™ que vos collégues https://inkd. K simple clic en plein cal ! https://inkd.in/gNsQEWK

Iutie da

. "
Santé L'APP RAINBOW™ OPTIMISE LES L!‘E?;E:C'T'T'\E":?YV; S‘E\Q"UEF;'T%RSE RCA(;'E‘EAOB"S’:AST'EELE";':RLEA RAINBOW™ PERMET AUX PERSONNES
PARCOURS DE SOINS A L'AIDE ORRE FERECHIAEL ARMINISERATIE il sl QUI GERENT DES URGENCES MEDICALES
D'INFORMATIONS FIABLES G MEGIGAT SEAUI S MEICY DE REPONDRE RAPIDEMENT
#RAINBOW-HEALTHCARE #RAINBOW-HEALTHCARE

#RAINBOW-HEALTHCARE

T Z Alcatel-Lucent Rainbow™ SIMPLIFIE LA COLLABORATION ENTRE LES.
LES SOINS A L'APP Alcatel-Lucent Rainbow™ AMELIORE LEFFICACITE ET LA EQUIPES Alcatel-L PERMET AUX DES
SECURITE DE e = URGENCES M.

Alcatol

ucent Enterprise. Alcatel-Lucent Enterprise o Alcatel-Lucent Enterprise o Alcatel-Lucent Enterprise
N és nés 2. 13366 sbonnés

T T — Pas besoin de cannexion i dntervention IT = Pas de probleme ! Avec Alcatel- Lécole est assez effrayante pour ne pas avoir a singuiter de la confidentiaie Vous avez déja assez 3 faire 3 école pour ne pas avoir & vous soucier de la
des données, ace 2 Alcatel- - ¢
- Lucent Rainbow™, jignez vos collégues ol que vous soyez et depuis nimporte protection de vos données. Grace a Alcatel-Lucent Rainbow™, vos données
imple clic 7 Alcatel-Lucent Rainbow™ a la solution ! https:/inkd.in/gNsQc ,. : 1 °
sirple i Akcaa:L Ucehit Rankiot® & 1 cltion sl /sliedows queldevice. https://inkd.in/gAGPCWa Gréce & Alcatel-Lucent Ranbow™, vos données sont 100% protégées SOt 100% protégées ! https://inke.in/gNsQEWK

https://inkd.in/gBZVAKX

Education L ABE RATNBGW RELTELES L'APP RAINBOW™ SIMPLIFIE LA L'APP RAINBOW™ PROTEGE LES L'APP RAINBOW™ FACILITE LES
COLLABORATION ENTRE ETUDIANTS : :
. DONNEES ACADEMIQUES ET ECHANGES ENTRE ETUDIANTS
ETUDIANS ENTRE EUX ET PROFESSEURS PERSONNELLES #RAINBOW-EDUCATION
#RAINBOW-EDUCATION #RAINBOW-EDUCATION #RAINBOW-EDUCATION ‘

Z L'APP Alcatel-Lucent Rainbow™ SIMPLIFIE LA COLLABORATION ENTRE LAPP Alcatel-Lucent Rainbow™ PROTEGE LES DONNEES LAPPLICATION Alcatel-Lucent Rainbow™ FACILITE LES ECHANGES
- ucent Rainbow™ RELIE LES ETUDIANS ENTRE EUX. ETUDIAN... ACADEMIQUES ET PERSO. ENTRE ETUD.
op; openraincovcom openvainbow.com penrainbow com

Alcatel-Lucent Enterprise cent Enterprise o Al
1 és

o

s

P o] Impossible & présent de rater vos RDV ! Avec Alcatel-Lucent Rainbow™ = Partagez vos fichiers en un clin doeil ! Etsi vous pouviez voir la disponibilté de vos collaborateurs ou les contacter Tout est sous conudle! .
dliscuter sans vous déplacer grace 4 a fonction chat 100% sécurisée. ‘Avec Alcatel-Lucent Rainbow™, il vous sufftde fare un crag8drop pour dun simple clic? Les protocole de sécurté de Alctel-Lucent Ranbow™ ont obtens a note e
https:/Inkd.in/gAGpCWa transtérer vos photos ou vos fichiers. Meme les plus volumineu ! Alcatel-Lucent Rainbow™ sai e faire ! https://inkd.in/gNSQEWK A+, ¢a d quils assurent une protection totale de vos données en transit

Hotellerie
AVEC RAINBOW™ DEVELOPPEZ DES APP

L'APP RAINBOW™ AMELIORE . :
SPECIFIQUES POUR VOTRE BUSINESS ET L'EFFICACITE DE VOS EQUIPES GRACE L'APP RAINBOW™ AMELIORE LES L'APP RAINBOW™ PROTEGE VOS
PROPOSEZ A VOS CLIENTS DE RESTER 3 e 2 ECHANGES ENTRE CLIENTS DE L'HOTEL DONNEES EN TOUTES
A DES SERVICES ADAPTES A VOTRE ET LES MEMBRES DE VOTRE EQUIPE
CONNECTES INDUSTRIE Q CIRCONSTANCES
#RAINBOW-HOSPITALITY #RAINBOW-HOSPITALITY #RAINBOW-HOSPITALITY

#RAINBOW-HOSPITALITY

AVEC Alcatel-Lucent Rainbow™ DEVELOPPEZ DES APP SPECIFIQUES. LAPP Alcatel-Lucent Rainbow™ AMELIORE L'EFFICACITE DE VOS L'APP Alcatel-Lucent Rainbow™ AMELIORE LES ECHANGES ENTRE L'APP Alcatel-Lucent Rainbow™ PROTEGE VOS DONNEES EN TOUTES.
POURVOTRE: EQUIPES G CLIENTS DEL.. CIRCONSTAN,
envain apen cem openvainbow com

openrainbon.com cpenraind
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Use Case #1 [}

am ™

am ¥

Ala chasse, ne choisissez plus entre protection
et communication. Exigez les deux grace aux
protections auditives 3M™

Sur vos chantiers, ne choisissez plus entre
protection et communication. Exigez les deux
gréce aux protections auditives 3M

SM e

y 5 Science. 8 ;
Science. Science. Science. Science.
3M Applied to Life.™ m Applied to Life. < e 3'“ Applied to Life.” 3“ Applied toLife.™

«
Couler du Simon | Quoi? Sijisi
(s:i'ou q;n ca wu passer Casque
mon 2, une galipette ™ ™
o m o 3M™ PELTOR!

SportTac™

Casque
3M™ PELTOR™
LiteCom

Se protéger,
c’est bien...

Se protégér,
c’est bien...

Sans s’isoler,
c’est encore mieux!

Sans s’isoler,
c’est encore mieux!

Protections
auditives...

Casque 3M™

En savoir plus PELTOR™...

O®s 46 62 commentaires 7 partages

Os2 3 commentaires

05 Jaime £ Partager [C Jaime \:\ Commenter > Partager

C ) Commenter
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Use Case #2

Personnalisation a I'échelle de I'entreprise

fhadd am

Zuchan

' EDF fétera I'an
I’an prochain ses 7 #=~* 2. prochain ses
60 ans... = & v, ¥ 75 ans.. 4 &

Faites-en un moment e Faites-en un moment
de partage a bord = : 3 |~ de partage a bord
de Trains Expo ! & > de Trains Expo ! &




A l'opposé, avec
des moyens
“no limit"...

Herezie Group + Editions
du Cherche Midi

“Y Google Cloud

The Biography of Tomorrow

The first biographies of anticipation written with data

e ERE

didd |d]d]
sy Y O ™

!

Patrick

Pouyanne o

et le cerf-volant '::.::

du président ‘:." <
— « Google Cloud has

changed the face of
prospecting forever. »

midi LE FIGARO
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Use Case #3

Alternative Business (i seonserone ot o o G

LeasePlan : I'année 2019 est une fois encore st a
celledelaLLD

Brochure HyundaiEntreprises

HYUNDAI

Entreprises e

avec Hyunda MotorFrnce.

Suvez-nous

i e, i

Quel bilan tirez-vous de I'année 2019 bientdt écoulée
et comment s'est portée la LLD sur le marché des
entreprises cette année ?

Hyundl Enteprisos

| o~ ]

ntor o 3.5 soqmot 2000

do4d 5% sur

ait aug

02019,

| ctapatdel

LeasePlan France est un acteur incontournable de la
location longue durée. Quels sont les grands défis a
relever & vos yeux ? Découvrez la gamme Business

Hyunds!

[ e |

s ce s ot e st et nos s en
st besucoup sur e digta canal e priv g ar s TPE £t PUE

bybrices sont Favenir de la mobilté,»

Un contenu co-produit
avec la direction pour
atteindre le réseau sales

Hyundai Motor France e
2. 7256 abonnés
Post sponsorisé
Jérdme Conrad, Président de LeasePlan France, partage sa vision de la location
longue durée et revient sur la collaboration du loueur avec Hyundai M ..voir plus

HYUNDAI
Entreprises

Découvrir la suite sur le blog Hyundai

a5 comectement, visualsez nolre version en I

&

HYUNDAI
Entreprises

—

<Prénom> <Nom>,

Vous faites partie de nos partenaires privilégiés et a ce titre nous tenons & vous informer
de nos nouveautés pour les entreprises.

LeasePlan et Hyundai Motor France travaillent
en étroite collaboration pour satisfaire encore
plus vos clients.

Découvrez dans l'article ci-dessous linterview

de Jérome Conrad, Directeur président chez
LeasePlan France.

HYUNDAI
- d

Nous nous tenons a votre disposition pour toute question

L'équipe Hyundai Entreprises
hyundai.entreprises @hyundai.fr

undai Entreprises | Contact | Gamme Hyundai |
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Use Case #

.. un dispositif a décliner
pour chaque grand loueur

Alternative BUSINeSS  [ranmie] coumerons s romms s o

LeasePlan : I'année 2019 est une fois encore Recherch a
celledelaLLD
Brochure yura ntoprsas

et rochus ol Entepries

&
HYUNDAI

Entreprises Etude

e e e st o e s
avtomabies”

Pt : N taue. ésime Conrad, Présicent de

avec Hyundal Motor France.

Jirbme Contad, Présicentde Lossofn France

Suivez-nous

Quel bilan tirez-vous de I'année 2019 bientdt écoulée
et comment s'est portée la LLD sur le marché des
entreprises cette année ?

i septembre,selon Sesaric. Laasedlan profie lein de cate roissance. | apparltque e segmere

des PME o dos TPE mise désormats o mariire massive su s ocation angue durée Lo grands

comples sont, 62 longue date, maturessur asal LLD. Molslorsque fon st que es TPE

augmenter e &1 5% surco segment an 201

| «La partde o LLD devrat augmenter de 43 5% sur fannée 2019, »
LeasePlan France est un acteur incontournable de la
location longue durée. Quels sont les grands défis a
relever & vos yeux ?

Découvrez Ia gamme Businoss
Hyundai

o4 TPE o PME sont do s de 1 LLD, nous dovons.

asdagonie. | sage coipimer sur s

budgets, Sar e marché des grands compes s demanc port princ pslement surdavanisge e

Pour 2020, i

vous continaerans b svancer smoltanément sur ous ces fronts, out en aisa: évolur n0s of 65 .

misant boacous sur e digtl cana s rivégi par 65 T7E ot PME.

Alternative Business

Y HYURDR!

ALD Automotive : « nous sommes entrés
dans I'ére de la multi-motorisation »

ALD

Automotive

&

HYLUNDAI
Entreprises

LLD et évoque  collsboraton avec Hyundai Motor Fance.

Au terme de ce premier semestre 2019, quel bilan
tirez-vous du marché de la LLD pour les entreprises ?

Guillaune Maureau Lo tendance o plus marquée esta poursuite cu développement de la locaiion
o fses D dovaitse.

stuer entro 36t 4% en 2019,

seutement 39
uiourchui recours  alocaton longus durde, Derriére ce chifr, i faut bien entrevaie uns forte

cisparté ntre los grands comptes et s TPE. i es premiers on sdopté a LLD 3 73%,les TPE na son

cuant eles que 23

croissance e plus mportant.

Quels sont plus spécifiquement les résultats
enregistrés par ALD Automotive et quels sont vos
défis et objectifs pour 2019 ?

Guillaume Maurea : Note sratégie consiste évidemment & concentrer nos actionssur e segment ds

ciens N, < surl réseas

bancaire auquel rous somimes ratiachés. Car e appele que ALD Automotive est filale 3 80 % de

it du Nord, mais aussisurFsuclisnce e Boursorara. Nows nous sommes fixé Fabjectfde nous:

20et25

cuies ingrent de r Paralée mesfancés

Brochure Hyunda Entreprises

charges e bochure Hyunds Enveprises

argez la brochure

Etude

Tedchargez o raopet e “avei des foies
sutomontes”

Ietor

I

Téléchargez 'stude

Newsletter

i professionnel®

suivez-nous

Hyundai Entreprises
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Qui a dit que votre livre blanc devait étre

PERSONNE NE LIT VOS LIVRES BLANCS

quand ils sont trop lisses, alignes sur la concurrence et
n'apprennent rien a personne. Sortez du lot, menez de veé-
ritables stratégies digitales de marketing de bouche a
oreille.

Trouvez l'inspiration sur vismktg.info/clients

r




Notre vision de I'éevolution du contenu

oublier le content marketing et aller vers une logique d’expérience de contenu 100% compatible ABM

FOREWORD BY MICHAEL BRENNER CUNTENT SHOCK:

JOE PULIZL\ THE CHANGING ECONOMICS OF CONTENT

F GET CONTENT GET CUSTOMERS

E ‘ I c Conservative estimate of content production )

{
CONTEN1 foske o shareis pxrbince
MARKET‘NG & RELATIONSHIPS

HOW TO TELL A DIFFERENT STORY,

BREAK THROUGH THE CLUTTER, AND
WIN MORE CUSTOMERS BY MARKETING LESS

d by Jon Miller, Founder, Marketo & Engagio
A Look to the Future by Yoav Schwartz, CEO, Uberflip

Mark Schaefer - = grow}/



https://businessesgrow.com/blog/

* Word of Mouth Marketing (Marketing du Bouche-a-oreille)
#ForumABM

Les 3 conselils de Visionary Marketing

Pour aller vers cette expérience de contenu, nous faisons 3 recommandations (dans un contexte ABM)

poser les bonnes questions ne pas recopier, ne pas uniquement

dans l'ordre coller a son produit en phase 3 5 REGLES du WOMM*

1/ AUTHENTICITE

2/ TRANSPARENCE

travailler avec 3/ SOCIABILITE
les experts,

développer ses 4/ MESURABILITE

réseaux,
donner avant

de recevoir 5/ REPETABILITE
3 conseils pour étre prét pour 'ABM

Sortir du lot est
indispensable,
inventer des
concepts,
notamment
graphiques

Produire du
contenu n’est
pas une fin en
Soi, ne devenez
pas des content
zombies

' pour en savoir plus et prendre des idées, voir vismktg.info/clients



https://vismktg.info/clients

DEFI #4
Bien utiliser
Medias
TN & LinkedIn




DEFI #4

Bien utiliser Media
et LinkedIn

Paolini
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Invariablement

QUELLES SOLUTIONS LES COMMERCIAUX ONT

POUR CIBLER UNE LISTE CHER DU MAL A REBONDIR SUR
D'ENTREPRISES ? DES SIGNAUX FAIBLES

LES MEDIAS SONT TROP
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By

Liste de
sociétés

X

URL

Solution

1:IP Targeting Media

1\
[ \
\ )

Adresses
IP

L.

GetQuanty

= AdRoll
N\ Google Ads

Roku

| -
- e@~EE -
G B

Y

Adresses
IP

Diffusion exclusive
aupreés des
Siret + Siren
ciblés

m %Wion
Fieune JDN

G221 RTL

Challenges
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Les réponses: IP Targeting Media @

12:30 ©

o

ABM

Challenges

A o

r
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Solution 2: Linkedin
Eéé%\ A & a & [

1 1
e O O ! e O () ! e 0 O
a e e i - e e a e &
1 1
ABM : ABM : ABM : ABM
Compte unique | Décisionnaires liste de | Liste décisionnaires | Décisionnaires et
1

comptes clés ' | prescripteurs compte unique
1 1

Meilleur Usage Appelle d'offre Liste code NAF Décisionnaires CAC Liste top prospects
1 1 40 1

Notoriété % % % | % % % | * | % % %
Performance * % 3k * % %k %

Budget * | * % | * | 2
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onses : LinkedIn Paid

Par secteur d’activité Par liste d’'entreprise

Estimation de votre
audience

Estimation de votre

audience

>80 000 membres LinkedIn
>86 000 membres LinkedIn

avoir plus
En savoir plus

. @ Asie, Antarctique, Amérique
@® Afrique, Amérique du Nord, latine, Amérique du Nord,

Amérique latine, Antarctique, Afrique, Europe, Moyen-Orient,
Asie, Europe, Moyen-Orient, Océanie
e

Maersk Broker, Maersk Oil,
Chantiers navals Maersk Drilling, Maersk Global
Service Centres, A.P. Moller -
501-1 000 employes, 1001- Maersk, Maersk Supply Service,
5000 employés, + de Maersk Training, Maersk

10 000 employés, 5 001- Procurement, Maersk Tankers,
Maersk Line, Limited, Maersk
Management Consulting,
Maersk Oil Trading, Maersk
Line Fleet Management &
Technology, Maersk Container
Industry, Maersk H2S Safety
Services, Maersk Logsistics,
Maersk Drilling Norge AS,
Maersk Data, Maersk, CMA
CGM, CMA CGM Logistics Park
Dadri Pvt. Ltd., CMA CGM Log,
CMA CGM-PSA LION TERMINAL,
CMA CGM SHIPPING AGENCY
TURKEY, Material Sciences
Corporation (MSC), MSC
Mediterranean Shipping
Company, MSC Industrial
Supply Co., COSCO
International Holdings, COSCO
SHIPPING Lines (North
America) Inc., COSCO SHIPPING
Lines (Brasil) S/A, COSCO Fire

10 000 employés

Par groupe d'intérét

Estimation de votre
audience

>65000 v

@ Asie, Antarctique, Amérique

atine, Amérique du Nord,
Afrique, Europe, Moyen-Orient,
Qcéanio

SHIP OWNERS & CHARTERER,
Ship Sale and Purchase -
Brokers, Owners and Bankers,
Ship owners , Ship Charterers &
Ship Management companies,
Shipping Superintendent for
Ship Owners / Ship Operators /
Ship Management, LNG World

Canada, LNG Value Chain
Professionals, LNG Industry
magazine, LNG & Floating LNG
-www.OilandGaslQ.com
Network, Wheatstone LNG
Jobs and News, Global LNG,
LNG as fuel for merchant
vessels, GLOBAL LNG HUB, LNG
Tech Network, LNG Group
(Europe), GLOBAL LNG, LNG
Ship, LNG Journal, LNG
Terminals, Onshore and
Offshore, LNG Recruitment

Group. LNG Experienced

Engineers/Managers, LNG
Terminal projects, LNG
> |

P Ty T

Expert in LNG
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Linked [ Travaill_er fles audiences _
sates navicaTor  Ultra-ciblées de facon proactive

83 % des entreprises

ABM qui performent utilisent
des équipes de SDR

(sales development reps)”*

* SOURCE: DEMANDBASE ABM SUMMIT 2019
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Linked [ Travaill_er fles audiences _
sates navicaTor  Ultra-ciblées de facon proactive

engager les prospects qui réagissent

/ aux contenus

\ engager des séquences de conversation

avec des listes de contacts prioritaires au
sein de chaque compte
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Mesurer et prouver le ROI

A7)

Hervé GONAY

Président Fondateur

GetQuanty
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WHY D0 YOU GET THAT
LOOK EVERY TIME WE
i | ASK ABOUT THE ROI?

® marketoonist.com
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Invariablement

FAUT IL DEPENSER
AUTANT DE BUDGETS
MARKETING ?

COMMENT MESURER COMMENT CONSOLIDER
LALIGNEMENT DES DONNEES

MARKETING VENTE ? DISPARATES ?







ENGAGEMENT

CHIFFRE
D'AFFAIRES
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CHIFFRE
D'AFFAIRES







DANI ALU
SAINTE CONSORCE

Activité : fabrication d'autres articles
métalliques

3] 1 (O 0952 & D=100a250




Ce que lui apprend Salesforce ?

Oppomatan v Covtcrors v WisnAsp rececCaweniop O v Aogeod Segue

«ncial, Inc., Ballmer ta.. > G -$m O .

~undation invest in largest US. p,

400 Industry News - PR Newswire - 160 Fape N Ay . Mk Stage s Compiene

. Connected Acmae; OWER  osuas O

Opgrirtunity hat verdius Ltk

4y Ms. Lauren Boyle :
';‘ T-Mobide ONE plan « Unit... " 1:02 gt =3

Fibars A v« A it A ooy Y
A Enter extension

Bten Capant AY

Leaving a voicemail for Lauren
* Daivery Mewt g

W Tt 4 g Sk W L B

¢ Aoy oo .

0 Mvn & Ounwibiwrer | 102




Ce que vous apprend Google Analytics ?

" Tous les comptes > www.getquanty.com
Analytics  Toutes les données du site Web ~

Q Rechercher dans les rapport @ Utilisateurs

300
A Accueil
> am

m+ Personnalisation

RAPPORTS

» © Temps réel . 12 mars 13 mars 16 mars

v o i e 2 2y
= Audience M New Visitor M Returning Visitor

Utilisateurs Nouveaux utilisateurs

1084 986
Utilisateurs actifs . il | .. i

Valeur du client
niTa

Vue d'ensemble

ETA

Attribution ® Nombre de sessions par

Sessions utilisateur

Découvrir 1 299 1,20 New Visitor
\/ 986 Utilisateurs (84,4%)

\_d

Administration




36 LEADS

entreprises identifiées

DANIALU
SAINTE CONSORCE

Activité : fabrication d'autres articles
métalliques

3]1 (© 0952 & D=100a 250




Trouver les bons decideurs

Société Timeline

Esther POULLAIN

Chef De

Divers

Contacts

o

M. Daniel MILANI

President

Direction Générale

level1 | @ | &

Organigramme

Jean-francois FRILET

Responsable Communication

Divers

Dyane EVIN
*

Divers

2

M. Jean-francois FRILET

Responsable Marketing
Marketing

12 |

2

Mathieu CHANE-LAP

Director of

Commercial

level2 | @

contacts

.

attributs requis
téléphone obligatoire
email obligatoire

lien social obligatoire

levels
®) tous les levels
level 1

level 2




Engager la conversation au bon moment

£ GetQuanty http:/www.getquanty.com 11.03.2020 - 18.03.2020 | ‘

ACCUEIL o _
Catégories v || Types v || Objectifs v || segments = Personas v || Campagnes v

ENTREPRISES

Filtrer et autres conseils de gestion
@“ TERRANAE 1 :

CONTACTS SAS @ B=10a50 NAF:70.22Z

CAMPAGNES Fabrication d'autres articles metalliques Client -GetQua...

M? () DANIALU
‘,‘_‘ SAS ¥ 69280 D=100a250 NAF:25.99B

v

PERFORMANCE

PARAMETRAGES 18 mars 2020, 09:51 2min 0 1 d.evin@danialu.fr = https:/getquanty.com/?email=d.evin%40danialu.fr&company=DANI+ALU

(<) 5e70befd67ea221a...
CONNEXIONS

O GURDEBEKE - Transports routiers de fret interurbains
S— ) 60400 B=10a50 NAF:49.41A




Engager sur leur centres d'interets

Timeline Contacts Organigramme

DANIALU
ZAC DE CLAPELOUP
69280 SAINTE CONSORCE

0478198143

GARAGE DE FRANCE agent RE...
Agrandir le plan

V Garage I'Etoile de Marcy.

Marcy-'Etoile

Di23€ bl

GARAGE DE FRANCE
agent RENAULT

D99
D30

Saint-Geni: + lie

DANI ALU Client -GetQua... ~

Détails sur I'entreprise

SIRET 31440664600021
SIREN 314406646

Activité

fabrication d'autres articles métalliques
Effectif de I'entreprise D=100a 250
Catégorie Juridique SAS

Dirigeant Aucun dirigeant trouve

Centres d'intérét

campagne emailing tunnel de conversion

. prospection taux de rebond
ciblage

webleads tracker '89 manager
, abtasty

stratégie marketing

webleads , , CSS htm crm

experience client
kpistratégie digitale
btob propriété css “eblont

inbound

fontsize inbound marketing

marketing mobile google tag manager css3










Surveiller vos comptes / segments cibles

Pages Quelle est la segmenta des entreprises qui connaissent votre marque ?

B Dashboard ABM grand compte ? ou pme ? secteur public ? ou secteur privé ? client ? ou prospect ?

&7 Trafic

OMPANY prospect 265 prospect-aressy
Cible A
@ ® SA partner 1 prospect
@ SAS
@ Engagement @ SARL partner-default
@ Budget ROI Sy
ENTREPRISE
M Dashboard B2B - ETRANGERE
ASSOCIATION
£7 Trafic o° A o
\ «*2 ¢*¥ of" of° ¢ > 1-2/2 1-3/3

@ Cible

@ Engagement dans quelle industrie travaillent ils ? sont ils chauds ? tiédes ? ou froids ?

& Budget ROI

Config
El GetQuanty

Config | Login &
Password

edition de logiciels applicatifs

3 +++: trés chaud
2 ++: chaud

1+ tiede

0 : froid




Mes comptes cibles sont ils bien engageés ?

Pages
Quelles sont les performances de vos campagnes ?

M Dashboard ABM

COMPTES COMPTES COMPTES
CIBLES ENGAGES A CONTACTER

&7 Trafic
@ cible
r— 459 266 297,
€2 Budget ROI

M Dashboard B2B

&7 Trafic

@ Cible

@ Engagement




Quelle est I'influence du marketing surle
Pipeline et le Revenue ?

<

q m

COMPTES
ENGAGES

COMPTES
A CONTACTER

OPPORTUNITES
QUALIFIEES

PROJETS
POTENTIELS

® Eng
@ Buc
® oc:
& Tra
@ civ
@

8 Bug
& cer
Conflg
Passw




Quel estle cout d’'une interaction ?

quel céut pour un compte engagé ?

B ~*cPLseo | **CcPLAds | **CPL Social

B “*CPL Emailing **CPL GetQuanty
40
794 €

2439 €

10

- B

févr. 2020




Ou investir pour faire venir
les bonnes cibles ?

@ Cible
@‘r(
Q.“L pet

~

%

@c

shboar

Quelles sont les campagnes les plus rentables ?

MEDIUM *HOT PROSPECT
Online-Advertising
seo
nk
Live-Event
Email-Marketing
nkedin

Social-Media

Total général 1609848 €

Qui vous génére le plus de CA potentiel ?
les grands comptes ? ou les PME ?

STAFFING *HOT PROSPECT CA/
G=1000a2000 39 24429 €
263088 €
37584¢€
75168 €
C=50a100 19 119016 €
B=10a50 29 181656 €

A=1a10 2 131544 €
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de vente

CHIFFRE
D'AFFAIRE




ENGAGEMENT

CHIFFRE
D'AFFAIRES







DEFI #6
Rester

groupes




DEFI #6

Rester groupés

Styven
Charton

Boost My Team!
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Invariablement

PAS D'ALIGNEMENT
PAS D'ABM OWNER EN GLOBAL-LOCAL &
INTERNE MARKETING-SALES

TOUT LE MONDE
S'ENFLAMME AU
DEBUT
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Boostez votre équipe

Le sponsor ABM
participe aux
réunions Sales

5 Garder un ;
Creelt un alignement Impliquer le
sponsor interne ABM management

du programme

hebdomadaire

Les Sales
participent aux
brainstorms
Marketing

Poost/
my team.

boostmy.team
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e Visezla Qualite vs Quantite




#ForumABM

e Visezla Qualite vs Quantite

e Impliquezles commerciaux en amont
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e Visez la Qualite vs Quantite
e Impliquezles commerciaux en amont

e Faites vous accompagner par des
experts ;-)

r



ACCOUNT BASED MARKETING

{
L'ABM se definit commeé une stratégie B2B qui aligne les efforts de vente et de
marketing afin de fournir un contenu et des messages personnalisés aux

{  comptes de/grande valeur.

- N

QU'EST CE QUE
L'ACCOUNT BASED MARKETING ?

LABM est une stratégie d'entreprise qui aligne les efforts de vente et de marketing pour offrir un contenu et des
messages personnalisés aux comptes a plus grande valeur. Une stratégie ABM reconnait que les décisions d'achat en
B2B sont souvent prises par un groupe de décideurs au sein de l'entreprise. Les outils ABM automatisent bon nombre
des données et des workflow qui permettent cette approche.

LABM est utilisé par les expert du marketing B2B depuis plus d'une décennie. Mais les progres rapides de la
sophistication et de I'accessibilité des données - et des solutions ABM - permettent une adoption généralisée de cette
stratégie.

www.account-based-marketin



http://www.account-based-marketing.com/

